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Vandaag kunnen we ons geen winkelstraat of reclameboodschap voorstellen zonder dat we rond de oren 

worden geslagen met modekreten als “organisch”, “natuurlijk”… Hoe zat dat aan de wieg van de 

consumptiemaatschappij, namelijk in het achttiende-eeuwse Londen? Deze lezing zal daar een licht op 

werpen door te tonen hoe enkele objecten werden aangeprezen in veilingadvertenties doorheen de lange 

achttiende eeuw. Deze objecten en hun modekreten zullen verder ingebed worden in andere achttiende-

eeuwse gedrukte werken door een combinatie van digitale tekstanalyse en grondige lezing van de 

bronnen. 


